Einkaufen in Waldkirch trotz und mit ,,Lockdown*

Interview mit Bernhard Steinhart von der Werbegemeinschaft Waldkirch — Attraktive Weihnachtsaktionen

Waldkirch (db). Hinsichtlich der
zahlreichen vorweihnachtlichen Ak-
tionen der Werbegemeinschaft
Waldkirch im ,,Corona-Jahr 2020“
befragte WZ0-Redakteur Detlef Ber-
ger kiirzlich Vorstandsmitglied
Bernhard Steinhart, der in diesem
Zusammenhang auch Werbung fiir
die (Online)-Gutscheine der Werbe-
gemeinschaft als ,attraktives Weih-
nachtsgeschenk” machte.

Die vorweihnachtlichen Aktio-
nen beginnen trotz und mit dem
,Lockdown light“ vom 21. bis 28. No-
vember mit der erneuten ,,Shopping
Week“ in den Mitgliedsgeschaften
der Werbegemeinschaft. ,Mit der 2.
Shopping Week wollen wir den Be-
kanntheitsgrad erweitern, die Kun-
denfrequenz verbessern und die Ein-
kaufspraferenzen fiir den attrakti-
ven Einkaufsstandort Waldkirch
weiter ausbauen®, so inhart. In
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Zeiten des ,explodierenden Online-
Handels“ von Amazon und Co warb
er fiir das ,,Einkaufen und GeniefRen
vor Ort* inklusive ,,anfassharen Wa-
ren“, guten Parkmoglichkeiten mit
kurzen Wegen, Top-Beratung und
Service vor der Haustiire sowie - was
derzeit am Allerwichtigsten er-
scheint - menschlichen Kontakten in
den Geschiften.

Der Waldkircher Weg

Waldkirch biete ungeachtet der
aktuellen Krisensituation mit ge-
schlossenen Gaststtten (aufSer Lie-
ferservice und Aufler-Haus-Verkauf)

Werbung fiir die 2. ,,Shoppmg Week".

einen attraktiven und stabilen Bran-
chenmix mit gut 95 Prozent Inhaber-
gefiihrten Fachgeschdften aus fast
allen gangigen Branchen. In Corona-
Zeiten habe sich das Verbraucher-
verhalten immens verdndert, die
Kunden seien sensibler geworden
und teilweise infolge der vielen
Verbote und Regelungen auch ziem-
lich verunsichert, so das Vorstands-
mitglied. Dem wolle man in den
Mitgliedsgeschéften der Werbege-
meinschaft ,Face-to-Face“ mit hoher
Beratungs-, Vertrauens- und Service-

kompetenz sowie gelebter Kunden-
freundlichkeit begegnen.

Fiir einige Branchen (z.B. Kosme-
tik, Reisebiiros, Tourismus, Kunstge-
werbe, Schmuck, Veranstaltungsge-
werbe, Kulturbereich, Gastronomie)
seidiese erneute ,,Lockdown-Phase“
besonders schwierig, herausfor-
dernd und anspruchsvoll. Mehr
denn je warb Steinhart deshalb fiir
die Vorziige des regionalen Einkau-

Himmlische Weihnachten

In ,,Corona-Ruhezeiten* hitten
sich der Vorstand und Strategiebei-
rat bereits seit mehreren Monaten
mit viel Herzblut und Engagement
mit den diesjahrigen Winter- und
Weihnachtsakti inKri
befasst, erzéhlt Steinhart. Neben der
romantischen Weihnachtsbeleuch-
tung im Stédtle beginne ab dem 23.
November das attraktive Weih-
nachtsgewinnspiel (ab 20 Euro Ein-
kauf in den Mitgliedsgeschéften er-
hilt der Kunde jeweils ein Los).

Zur Verlosung kommen u.a. zahl-
reiche 50-Euro-Gutscheine der Wer-
b inschaft. Die Gewinnnum-
mern werden auf der Homepage, auf
der Web-App ,uffbasse” sowie im
LElztdler in den vorweihnachtli-
chen Wochen veréffentlicht.

Ab dem 21. November werden
wieder die kostenlosen Weihnachts-
grufl-Karten mit einem véllig neuen
Sternen-Logo in den Geschéften ver-
teilt. Das Porto fiir die gut 3.500 (!!)
Weihnachtsgriifie {ibernimmt tradi-
tionell die Werbegemeinschaft.
Waldkirch werde somit in alle Welt
geschickt und bekannt gemacht. Am
Samstag, 5. Dezember, 9 bis 12 Uhr,
wird die Weihnachtspost iibrigens
auf dem Marktplatz durch die Vor-
stande unter Einhaltung der Corona-
Regeln entgegengenommen.

fens und Geniefens in der Orgel-
stadt mit ca. 200 Betrieben / Gast-
stdtten / Cafés in attraktiver Lage.

Die aufwendige Krippenfiguren-
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Sichtbarkeit. Vor dem neuen Werbe-
Logo der Werbegemeinschaft zur
‘Weihnachtszeit ,Licht der Hoff-
nung“ und vor einem einheitlichen
Hintergrund werden die verschie-
densten Krippenfiguren aus nah und
fernin den Schaufenstern zu bewun-
dern sein. Sie laden zum Bummel
und Flanieren im Stédtle ein und we-
ckensicherlich die Vorfreude auf das
,Fest der Liebe“ in ganz besonderen
Zeiten. Die Krippe als wunderbares
Symbol fiir Hoffnung, Frieden, Liebe
und Neubeginn.

Neue Werbelinie it

Wer
riert (in reichlich unklaren Krisen-
zeiten), mit verdnderter Grafik, in
warmem nachtblau gehalten und
mit einem Sternenhimmel versehen,
wolle man mit den neu entworfenen
Logos fiir die vielfdltigen Weih-
nachtsaktionen werben. Die neuen
Logos sollen derweil auf allen Wer-
beseiten und (digitalen) Publikatio-
nen der Werbegemeinschaft einheit-
lich und mit hohem Wiedererken-
nungswert auf die bevorstehenden
Aktionen hinweisen. ,Frohe Weih-
nachten - Einkaufen in Waldkirch“,
so laute das bewéhrte Motto in der

Kandelstadt

Fiir den diesjahrigen Winter- und
Weihnachtsauftritt habe die Werbe-
haft ein vollig neues Mar-

der Innenstadt startet derweil am 26.

Mehr zu den zahlreichen Winter-
Aktionen in den kommenden Elzté-
ler Ausgaben sowie auf www.wer-

inschaft-waldkirch.de .
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